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TÓM TẮT
Chính thức hoạt động từ năm 1962 đến năm 1975, nhà xuất bản Tuổi Hoa đã trở thành một định
chế trong đời sống văn học miền Nam Việt Nam giai đoạn 1954-1975. Nhìn từ khái niệm định chế
cận văn học, bài viết phân tích bối cảnh lịch sử, điều kiện xã hội và văn hóa tác động đến sự hình
thành và phát triển của Tuổi Hoa, đồng thời làm rõ cách thức nhà xuất bản xây dựng chiến lược, tổ
chức nguồn lực để duy trì hai ấn phẩm chủ lực: bán nguyệt san Tuổi Hoa và tủ sách Tuổi Hoa với
số lượng ấn phẩm nổi trội nhất so với các nhà xuất bản thiếu nhi khác. Đáng chú ý, số lượng phát
hành mỗi kỳ của hai ấn phẩm này đạt mức ấn tượng, vượt trội so với đa số các nhà xuất bản thiếu
nhi đương thời, ngay cả trong những giai đoạn đầy biến động về chính trị và xã hội. Với nội dung
được đảm bảo chất lượng và phong phú đề tài, Tuổi Hoa đã tạo dựng được uy tín trong hệ thống
phát hành, nhận về nhiều đơn đặt hàng dài hạn từ các nhà sách và kết nối được một mạng lưới
độc giả trung thành, không ngừng cổ động, đóng góp ý kiến và gửi bài cộng tác. Nhà xuất bản
không chỉ thành công trong việc truyền tải tri thức và nuôi dưỡng thói quen đọc sách nơi thanh
thiếu niên, mà còn góp phần kiến tạo một không gian văn học đặc thù – nơi phát hiện, ươmmầm
và nâng đỡ các tài năng trẻ. Thông qua quá trình chọn lọc, biên tập và giới thiệu các ấn phẩm, nhà
xuất bản Tuổi Hoa trở thànhmắt xích quan trọng trong quá trình định hình các thực hành văn học,
đồng thời thiết lập mối quan hệ mật thiết giữa tác giả và công chúng. Trong giai đoạn 1954-1975,
Tuổi Hoa có ý nghĩa đặc biệt khi không chỉ là một tên tuổi uy tín có vị thế vững vàng trong ngành
xuất bản, mà còn là lực đẩy mạnh mẽ góp phần hình thành một trường văn học miền Nam sinh
động, phong phú và giàu tiềm năng phát triển.
Từ khoá: nhà xuất bản Tuổi Hoa, bán nguyệt san Tuổi Hoa, tủ sách Tuổi Hoa, định chế, định chế
cận văn học

ĐẶT VẤNĐỀ
Định chế là một khái niệm quan trọng trong xã hội
học văn học của Jacques Dubois và Alain Viala, được
phát triển từ cách tiếp cận trường văn học của Pierre
Bourdieu. Khái niệm này cung cấp một khung lý
thuyết nhằm phân tích các tác nhân và động lực phức
tạp chi phối quá trình sản xuất, lưu thông văn chương.
Trong chuyên khảoXã hội học văn học –Một số vấn đề
cơ bản, PhạmVănQuang đã giới thiệu khái niệmđịnh
chế văn học theo quan điểm của hai nhà xã hội học
trên. Nếu Jacques Dubois định nghĩa định chế văn
học là “tổng thể các chuẩnmực được áp dụng chomột
lĩnh vực hoạt động đặc thù và quyết định tính chính
đáng thể hiện trong quy chế hay quy luật” [ 1, tr.99],
bao gồm các cơ quan sản xuất và hợp thức hóa ngoài
văn học (gia đình, trường học, kiểm duyệt, thương
mại) và trong văn học (tạp chí, câu lạc bộ, salon văn
hóa), thì AlainViala nhấnmạnhđịnh chế như “những
cơ quan có vai trò nâng tầm những thực hành ở mức
độ tầm thường lên chiều kích các giá trị nhờ vào một
hiệu ứng trường cửu hóa […] và do đó các giá trị được

thiết lập” [ 1, tr.106]. Viala phân chia định chế thành
ba cấp độ: 1) các định chế thuần túy sáng tạo văn học
(quy tắc, chức năng, thể loại văn học), 2) các định chế
của đời sống văn học (hội nhà văn, hiệp hội văn nghệ,
tổ chức yểm trợ nghệ thuật), 3) các định chế ngoài văn
học (trường học, nhà xuất bản, salon văn hóa, phòng
đọc) [ 1, tr.98-108]. Từ cách tiếp cận này, các nhà xã
hội học đã xác lập văn học như một định chế có cấu
trúc, quy tắc, hệ thống phân cấp và cơ chế hợp pháp
hóa đặc thù tương tự các định chế giáo dục, kinh tế,
thương mại. Trong đó, nhà xuất bản đóng vai trò như
một định chế ngoài văn học nhưng có ảnh hưởng trực
tiếp đến quá trình sản xuất và lưu hành tác phẩm, là
tác nhân trung gian kết nối tác giả và độc giả. Nhìn
từ lý thuyết định chế, nhà xuất bản không chỉ là người
gác cổng mà còn góp phần định hình văn hóa và trào
lưu văn học của một xã hội.
Hiện nay, bộ phận văn học đô thị miền Nam 1954-
1975 đang được giới nghiên cứu nỗ lực sưu tầm, hệ
thống lại các trào lưu sáng tác, các trường phái phê
bình, đồng thời xác lập vị thế của các tác giả và tác
phẩm tiêu biểu. Tuy nhiên, vai trò của các nhà xuất
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bản vẫn chưa được quan tâm tương xứng với ý nghĩa
then chốt mà họ nắm giữ trong trường văn học. Mỗi
nhà xuất bản mang một bản sắc, định hướng chiến
lược riêng và mạng lưới phân phối đặc thù, góp phần
sản sinh ra các hiện tượng đáng chú ý và sự đa dạng
văn học trong từng giai đoạn lịch sử. Trong phạm vi
bài viết này, chúng tôi lựa chọn khảo sát trường hợp
nhà xuất bản TuổiHoa nhưmộtminh chứng tiêu biểu
thành công tạo nên không gian định chế quan trọng
trong đời sống văn học đô thịmiềnNam. Vậy, làm thế
nào nhà xuất bản Tuổi Hoa khẳng định vị thế trong
trường văn họcmiềnNam, đồng thời góp phần duy trì
nền văn hóa đọc cho thiếu nhi trong bối cảnh xã hội
biến động? Từ những gợi mở của khái niệm định chế
cận văn học, chúng tôi kỳ vọng sẽ chứng minh được
vai trò và thành công của nhà xuất bản Tuổi Hoa đến
từ chiến lược định hình bản sắc, tinh thần lao động
nghiêm túc, kế hoạch phát hành đều đặn, cách thức
vận hành thống nhất giữa nhóm biên tập, các tác giả
trong mối tương quan với độc giả và các định chế văn
hóa – xã hội.

NỘI DUNG CHÍNH
Định chế nhà xuất bản ở miền Nam giai
đoạn 1954-1975 và sự ra đời của nhà xuất
bản Tuổi Hoa
Lịch sử xuất bản sách Việt Nam (Sơ thảo) (1996), do
Đỗ Quang Hưng chủ biên, đã đưa ra những đánh
giá quan trọng về ngành xuất bản giai đoạn 1954–
1975. Từ năm1961, ngành xuất bản nước ta có những
chuyển biến đáng kể, đặc biệt là sự phát triểnmạnhmẽ
ở miền Nam. Công trình ghi nhận: “Công tác xuất
bản sách báo cũng có những nét mới, sự phát triển
đến một quy mô lớn chưa từng có. Đây thực sự là sự
tương phản hiếm thấy trong lịch sử xuất bản của một
quốc gia” [2, tr.106].
Trong không gian văn học miền Nam 1954-1975 bắt
đầu có những định chế mới cho phép các cá nhân tự
do tham gia xuất bản. Sự phát triển của hệ thống xuất
bản còn được hỗ trợ bởi việc du nhập máy in offset
chất lượng cao và nguồn cung giấy in dồi dào, giúp kỹ
thuật in ấn đạt được những bước tiến vượt bậc: “Kinh
doanh xuất bản sách vùng đô thị đạt đến trình độ khá
cao, tiếp cận và hòa nhập thị trường sách của thế giới
tư bản. Kỹ thuật in ấn và nghệ thuật trình bày khá tốt,
sách in khá đẹp” [ 2, tr.121].
Những thành tựu này khẳng định đời sống văn học
miền Nam là một bộ phận đáng trân trọng, góp phần
làm giàu diện mạo văn học Việt Nam. Chính nhờ
vào hệ thống xuất bản này, nhiều ấn phẩm giá trị đã
được ra đời, góp phần làm phong phú nền văn học
miền Nam. Theo thống kê từ nghiên cứu trên, miền

Nam thời điểm đó có khoảng 150 nhà xuất bản với đa
dạng thể loại. Sự phát triển mạnh mẽ của văn hóa thị
trường đã khiến “văn học trở thànhmột hàng hóa tiêu
thụ đáp ứng bữa ăn tinh thần đa dạng của độc giả”3.
Mảng sách thiếu nhi cũng ghi nhận nhiều thành tựu
nổi bật. Tới năm 1973, miền Nam đã có 26 nhà xuất
bản chuyên về sách nhi đồng. Trong số này, nhà xuất
bản Tuổi Hoa đóng góp một phần không nhỏ, khẳng
định vị thế và tầm ảnh hưởng của mình trong lĩnh
vực xuất bản sách thiếu nhi và văn học miền Nam
đô thị 1954-1975. Khi thực hiện loạt bài “Thăm các
nhà xuất bản sách thiếu nhi” vào năm 1970 và 1971
trên tạp chí Bách Khoa, nhà báo Tân Fong Hiệb đã
chọn phỏng vấn đại diện của bốn nhà xuất bản thiếu
nhi nổi bật với những tủ sách được yêu thích nhất,
bao gồm: Loại tuổi thơ của nhà Khai Trí; Loại sách
hồng của nhà Sống Mới; Tủ sách Tuổi hoa của nhà
xuất bản Tuổi Hoa; Sách Hồng của nhà xuất bản Văn
Nghệ. Bên cạnh bốn nhà xuất bản được chọn khảo
sát trong chuyên mục này, nhà xuất bản Lá Bối cũng
làmột cái tên nổi bật với sự hợp tác của những tên tuổi
như thiền sư Thích Nhất Hạnh, Lộc Đình (bút danh
của Nguyễn Hiến Lê)... 4,5. Với sự đầu tư nghiêm túc
trong nội dung và phong phú về chủ đề, các nhà xuất
bản này đã đạt được con số 10.000 đến 20.000 bản cho
mỗi đầu sách phát hành ra thị trường, góp phần định
hìnhmột bức tranh tươi sáng, mở ra nhiều cơ hội phát
triển cho hệ thống xuất bản sách thiếu nhi trong đời
sống văn học miền Nam thời bấy giờ.
Tuy nhiên, bức tranh trên chỉ phản ánh tổng quan quá
trình phát triển của giai đoạn 1954-1975. Khi xem
xét từng cột mốc cụ thể, có thể thấy rằng hoạt động
xuất bản không diễn ra suôn sẻ từ đầu đến cuối mà
đã trải qua những thời điểm đầy thách thức. Trong
một số giai đoạn quan trọng, ngành xuất bản đối diện
với những khủng hoảng nghiêm trọng, đòi hỏi sự phối
hợp của cả cộng đồng nhằm tìm ra các biện pháp khắc
phục và vượt qua nguy cơ đe dọa đến sự tồn tại của
thị trường sách. Những năm 1960, ngành xuất bản
tại miền Nam đối mặt với những khó khăn nghiêm
trọng. Tình hình chính trị – xã hội căng thẳng đã
tác động sâu rộng đến toàn bộ đời sống xã hội. Cấu
trúc nền kinh tế bản xứ bị thay đổi kéo theo sự phân
hóa tầng lớp sâu sắc. Bức tranh lao động trở nên khó
khăn, và “những người cầm bút bị tác động một cách
trực tiếp, thường xuyên” [ 6, tr.16] dẫn đến việc “có
những nhà xuất bản chạy theo lợi nhuận” [ 6, tr.20],
khiến chất lượng sách đi xuống rõ rệt, chỉ chú trọng
đến tính giải trí mà bỏ qua các giá trị nghệ thuật và
giáo dục. NguyễnHiến Lê, trong “Tình hình xuất bản
trong năm 1960” đăng trên tạp chí Bách Khoa, nhận
định rằng tình hình xuất bản thời điểm đó bị trì trệ
đến mức đáng báo động. Cả năm chỉ có ba cuốn biên
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khảo, vài tiểu thuyết, một tập kịch, và chỉ sáu đến bảy
cuốn sách dịch được xuất bản. Số lượng sách mới vô
cùng ít ỏi, các nhà xuất bản chỉ tập trung in sách giáo
khoa – lĩnh vực duy nhất mang lại lợi nhuận ổn định.
Nguyên nhân chính đến từ việc chi phí xuất bản bị
đẩy lên cao, khiến các nhà xuất bản chỉ dám đầu tư
vào những đầu sách đảm bảo tiêu thụ. Điều này đã
vô tình đẩy các tác giả mới vào thế khó, khi bản thảo
của họ không có nơi chốn để cộng tác. Theo Nguyễn
Hiến Lê:
Trong cái ngành văn hóa chúng tôi đương xét có tới
năm giới liên quan mật thiết với nhau: 1) Nhà cầm
bút; 2) Nhà xuất bản; 3) Nhà phát hành; 4) Nhà đại
lý; 5) Độc giả. Giữa hai giới 1 và 2 thì nhà xuất bản là
khách hàng của nhà cầm bút. Giữa hai giới 2 và 3 thì
nhà phát hành là khách hàng của nhà xuất bản. Rồi
nhà đại lý lại là khách hàng của nhà phát hành; độc
giả lại là khách hàng của nhà đại lý. Vậy từ giới 1 và 5,
còn ba giới ở giữa vừa là khách hàng, vừa là người bán
hàng; và giới 5 tuy là khách hàng trực tiếp của giới 4
mà thực ra lại còn là khách hàng gián tiếp – qua các
trung gian – của cả ba nhà 3 - 2 và 1. [ 7, tr.37]
Dù không phân tích từ khái niệm định chế, Nguyễn
Hiến Lê đã có cái nhìn sâu sắc về hệ thống văn học,
nơi các thành phần phụ thuộc lẫn nhau và cùng chịu
áp lực kinh tế, văn hóa, và các nhà xuất bản là trung
tâm kết nối tác giả và độc giả. Nguy cơ lớn nhất khi
ấy là nếu không có khả năng đáp ứng nhu cầu của độc
giả, các nhà xuất bản đối mặt bài toán tài chính nan
giải: chi trả bản quyền, hoa hồng; duy trì sức mua.
Hệ quả là nhiều nhà xuất bản mất động lực đầu tư
vào sách chất lượng, khiến hoạt động xuất bản giảm
tới 50% so với năm 1959, trong khi độc giả thiếu đi
các lựa chọn sách đáng giá. Để cải thiện thực trạng,
nghiệp đoàn các nhà xuất bản đã đưa ra các giải pháp
như niêm yết giá bìa, tái định giá sách và giảm sự cạnh
tranh lẻ tẻ giữa các đơn vị phát hành. NguyễnHiến Lê,
trong bài “So sánh ngành xuất bản Pháp và Việt Nam”
trên tạp chí Bách Khoa năm 1961, nhắc đến việc thử
nghiệm mô hình thành lập công ty phát hành với sự
tham gia của nhà xuất bản, nhà phát hành và các đại
lý: “Một trong những vấn đề được đem ra bàn là lập
một công ty phát hành gồm có nhiều nhà trong cả ba
giới đó hùn vốn… Thí nghiệm đó nên làm, nhưng kết
quả chưa biết ra sao” [8, tr.10-11]. Đây là một nỗ lực
từ các phía nhằm đưa ra giải pháp thích hợp nhất để
giảm chi phí, cải thiện quá trình đưa sách đến độc giả
và hỗ trợ các nhà xuất bản tái cấu trúc hoạt động với
nhiều sự thể nghiệm, đa dạng chủ đề và cạnh tranh
sôi động hơn.
Chính trong bối cảnh đời sống văn học thiếu nhi còn
nhiều khoảng trống, Tuổi Hoa ra đời như một nỗ lực
kịp thời để đáp ứng nhu cầu này. Tiền thân của nhà

xuất bản Tuổi Hoa là tờ Truyện nhi đồng Tuổi Hoa,
hoạt động dưới hình thức nguyệt san sau khi được
Bộ Thông tin cấp phép, và sau đó chuyển thành bán
nguyệt san. Tờ báo do Chân Tín làm chủ nhiệm và
Nguyễn Trường Sơn giữ vai trò thư ký tòa soạn, toạ
lạc tại số 38 Kỳ Đồng, Quận 3, Sài Gòn (nay thuộc
Phường Nhiêu Lộc, TP.HCM). Từ đây, cái tên Tuổi
Hoa cùng nhà sách trên con đường Kỳ Đồng đã trở
thành không gian quen thuộc của thế hệ độc giả trẻ
tuổi lúc bấy giờ, nơi họ không chỉ đến tìm mua sách
mà còn được tự do đọc những ấn phẩm mới nhất
tại chỗ và được trò chuyện, tương tác với các tác giả,
thành viên của tòa soạn. Nhà xuất bản Tuổi Hoa dần
khẳng định vị trí của họ không chỉ là một đơn vị in ấn
mà còn là một định chế văn học, tạo nên không gian
sinh hoạt văn chương sôi động, kết nối chặt chẽ giữa
tác giả, nhà phát hành và độc giả. Tuổi Hoa định hình
được phong cách sáng tác chủ chốt và duy trì đều đặn
các ấn phẩm định kỳ, khẳng định tính chuyên nghiệp
trong đời sống văn hóa miền Nam thời kỳ này. Minh
Quân, trong một bài báo trên tạp chí Bách Khoa năm
1972, đã phân tích tác động của bối cảnh kinh tế xã
hội đối với thị trường sách báo, bao gồm cả văn học
thiếu nhi. Bà xếp nhà xuất bản này ở vị trí hàng đầu
trong bảng khảo sát các tờ báo thiếu nhi, khẳng định
vai trò tiên phong và sức ảnh hưởng mạnh mẽ của tờ
báo trong lĩnh vực này: “Tuổi Hoa chững chạc, đều
đặn” và là: “Tờ báo của tuổi trẻ nhưng có tuổi nhất
trong làng báo trẻ trước nay. Ấn hành mỗi kỳ không
dưới 20.000 số, hiện nay rút xuống còn có 10.000 số
mỗi kỳ, mức tiêu thụ giảm sút rõ ràng” [ 9, tr.64].
Thực trạng này phản ánh ảnh hưởng nặng nề của bối
cảnh năm 1972 đối với báo chí thiếu nhi. Tương
tự, mảng sách Tuổi Hoa cũng chịu tác động nghiêm
trọng, nhưng so với mặt bằng chung, tình hình vẫn
khả quan hơn nhiều nhà xuất bản khác:
Nhà Tuổi Hoa – mà ai cũng công nhận là sách bán
mạnh nhất so với các nhà xuất bản sách trẻ em khác
– trước đây vẫn in mỗi cuốn sách 10.000 và sách rất
thường được tái bản, thế mà từ sau tháng 4/1972 đã
phải rút số in xuống 6.000 mỗi cuốn. [ 9, tr.66]
Từ những dữ liệu mà Minh Quân đưa ra, có thể nhận
thấy nhà xuất bảnTuổiHoa, trong tình hình khó khăn
chung của thị trường xuất bản, vẫn giữ được vị trí
đáng kể trong lĩnh vực xuất bản. Điều này không chỉ
nằm ở khả năng duy trì hoạt động mà còn nhờ việc
bảo toàn được lòng tín nhiệm của độc giả. Tuổi Hoa
đã cómột lịch sử rõ nét trong dòng chảy văn học đô thị
miền Nam 1954-1975, với những giá trị mà nó mang
lại cho hoạt động văn chương và đời sống xuất bản.
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Định chế nhà xuất bản Tuổi Hoa
Nhắc về khái niệm định chế văn học, Phạm Văn
Quang đã dịch một định nghĩa khác của Lucie Robert
như sau:
Định chế văn học có thể là tổng thể các chuẩn mực,
các quy tắc và tập quán tác động đến hành động sáng
tác và đọc (ví dụ những thể loại); định chế của văn
học là tiến trình lịch sử mà qua đó văn học trở thành
một hình thức xã hội được thừa nhận và hợp pháp. [ 1

, tr.99]
Chúng tôi xem xét nhà xuất bản Tuổi Hoa như một
định chế, bởi các hoạt động của nhà xuất bản này
không chỉ tạo ra những ấn phẩm định kỳ có chất
lượng và giá trị bền vững, mà còn kiến tạo một không
gian sinh hoạt văn chương, văn hóa dành cho cộng
đồng độc giả. Ngay từ những bước đầu hình thành,
nhà xuất bản đã tuân thủ chặt chẽ nguyên tắc cốt
lõi của một nhà xuất bản, đặt trách nhiệm và lợi ích
xã hội lên hàng đầu, lấy độc giả làm trung tâm, bởi
chính họ là nhân tố quyết định sự tồn tại của ấn phẩm
cũng như sự phát triển thịnh vượng của nhà xuất bản.
Vai trò của nhà xuất bản với tác giả là “mang lại cho
tác giả ngoài việc khám phá ra tiềm năng của tác giả
khi chưa được biết đến, còn nâng cao chất lượng tác
phẩm thông qua việc biên tập, hoàn thiện nội dung
tác phẩm” [10, tr.77]. Nơi đây dần trở thành một địa
chỉ uy tín với phương thức khai thác bản thảo theo
từng chủ đề riêng biệt, vừa là mảnh đất màu mỡ để
những cây bút trẻ gửi gắm tác phẩm và khẳng định
tên tuổi, vừa là điểm hội tụ của các tác giả đã thành
danh, đóng góp sáng tác định kỳ, góp phần định hình
diện mạo văn học dành cho lứa tuổi thanh thiếu niên.
Các ấn phẩmđều được in tại nhà in riêng của nhà xuất
bản Tuổi Hoa, được chia thành hai loại chính là bán
nguyệt san Tuổi Hoa và tủ sách Tuổi Hoa.

Bán nguyệt san Tuổi Hoa
Cột mốc mà ông Nguyễn Trường Sơn gọi là “lịch sử
Tuổi Hoa” khởi đầu từ năm 1962, khi ông cùng Chân
Tín nhận giấy phép phát hành từ Bộ Thông Tin. Số
đầu tiên, Truyện nhi đồng Tuổi Hoa, ra mắt vào tháng
6 năm1962 dưới hình thức nguyệt san, phát hànhmỗi
tháng một kỳ. Sau tám số, tờ báo đổi tên thành tạp chí
thiếu nhi Tuổi Hoa và tiếp tục duy trì lịch phát hành
hàng tháng. Đến số 36, nhằm đáp ứng nhu cầu độc
giả, tờ báo chuyển sang hình thức bánnguyệt san, xuất
bản hai kỳ mỗi tháng vào ngày 1 và 15. Từ số 74, ấn
phẩm chính thức mang tên bán nguyệt san Tuổi Hoa
và giữ nguyên tên này cho đến số cuối cùng, 233, phát
hành ngày 1 tháng 4 năm 1975. Bán nguyệt san Tuổi
Hoa có dung lượng từ 50 đến 60 trang, với giá bán
khởi điểm vào năm 1962 là 5 đồng và tăng dần qua

các năm lên 80 đồng. Trong hơn một thập kỷ hoạt
động, tờ báo đã trải qua nhiều thay đổi về tên gọi, cơ
cấu tổ chức và cấu trúc chuyên mục. Để hiểu rõ hơn
sự vận động và phát triển của ấn phẩm này, chúng tôi
sẽ khảo sát một số kỳ báo tiêu biểu qua các giai đoạn
khác nhau (xem Bảng 1 ).
Ngay từ ba số đầu tiên, bán nguyệt san Tuổi Hoa đã
thể hiện sự phát triển về số lượng bài viết lẫn sự đa
dạng trong các chuyên mục. Dù nội dung còn khiêm
tốn, nhưng Tuổi Hoa đã thể hiện sự đầu tư kỹ lưỡng
ở khâu minh họa, khi các đoạn văn dài đều được lồng
ghép những hình vẽ phù hợp, giúp tăng sức hấp dẫn
cho bài viết. Với mỗi số báo phát hành, Tuổi Hoa mở
rộng nội dung, tăng số lượng chuyên mục và bài viết,
giữ dung lượng 50-60 trang. Các chuyênmục thơ như
Vườn thơ Tuổi Hoa doQuyênDi phụ trách vàĐồng cỏ
non do TrinhChí quản lý đã tạo cơ hội cho độc giả nhí
gửi bài tham gia. Truyện tranh trong Tuổi Hoa cũng
đa dạng, từ truyền thuyết, cuộc sống hàng ngày đến
khoa học viễn tưởng và các câu chuyện siêu nhân.
Đặc biệt, các bài viết thuộc mảng kiến thức và bài học
cuộc sống được biên soạn công phu, bao gồm các chủ
đề về đạo đức, nhân cách, lịch sử, vũ trụ, danh nhân
thế giới, danh ngôn, phong tục tập quán, cũng như
các kỹ năng vui chơi, nấu ăn. Chuyên mục Tuổi Hoa
lai rai do Hoàng Đăng Cấp phụ trách đã giới thiệu
đến độc giả nhí các bài học của các nhà tư tưởng lớn
như Plato, Augustin, Leonardo da Vinci, Jean-Jacques
Rousseau, Oscar Wilde, Edgar Morin, Martin Luther
King Jr. và nhiều tác giả nổi bật khác trong và ngoài
nước. Các mục trò chơi ô chữ, đố vui như Bé đố,
Bé đáp cũng được đầu tư sáng tạo. Không chỉ vậy,
nhiều tác giả cộng tác với TuổiHoa trongmảng truyện
ngắn và truyện dài kỳ đã trở thành tiền đề để Nguyễn
Trường Sơn biên tập thành Tủ sách Tuổi Hoa về sau.
Chính ông cũng là người đảmnhiệmmảng truyện dài
kỳ quan trọng, làm nên dấu ấn đặc biệt của tờ báo.
Một yếu tố quan trọng tạo nên sức hút đặc biệt của
bán nguyệt san Tuổi Hoa là khả năng tạo dựng một
không gian giao lưu và kết nối chặt chẽ với độc giả,
với tuyên ngôn đầy ý nghĩa: “Đọc, viết, góp ý và cổ
động cho Tuổi Hoa là giúp Tuổi Hoa phục vụ bạn đọc
hữu hiệu hơn” [ 11, tr.34]. Mỗi số báo, biên tập đều có
một lời chào thân mật đến độc giả. Thêm vào đó, mọi
lỗi kỹ thuật hoặc đánh máy đều được tòa soạn đăng
tin Cáo lỗi, Đính chánh hoặc Rơi mất tác giả ở số tiếp
theo để chỉnh sửa thông tin chính xác và gửi lời xin lỗi
chân thành đến độc giả. Điều này cho thấy sự nghiêm
túc, tinh thần trách nhiệm và tình yêu lớn lao của đội
ngũ biên tập đối với bạn đọc nhỏ tuổi. Độc giả nhí có
thể gửi mọi thắc mắc về tòa soạn và nhận được câu
trả lời, góp ý từ người lớn. Đặc biệt, chuyên mục Gia
đình Tuổi Hoa ghi danh tất cả độc giả đã gửi bài, thậm
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Bảng 1: Thống kê chuyênmụcmột vài số của bán nguyệt san Tuổi Hoa [Nguồn: Tác giả]

Số Truyện
(sáng
tác,
phóng
tác,
dịch)

Thơ Truyện
tranh/
Tranh
vui/
Tranh
tô
màu

Kịch/
Bài hát

Truyện
cười

Hộp
thư/
Tin
tức

Đố
vui/
Ô
chữ

Kiến
thức/
Bài học
cuộc
sống

Quảng
cáo

Tổng

06-1962 3 - 1 - - - - - - 4

07-1962 7 - 1 - - - 1 1 - 10

08-1962 3 1 1 2 1 2 - 10

02-1963 3 2 3 1 1 1 3 2 - 16

Trung thu
10-1966

6 3 2 - - 1 3 1 2 18

Giáng sinh
15-12-1966

7 9 - - 2 1 1 1 1 22

06-1967 7 44 - - 2 2 - 1 2 58

Giáng sinh
15-12-1967

8 13 1 - 2 4 2 1 5 36

15-06-1968 6 8 2 - - 6 3 5 - 30

Giáng sinh
15-12-1969

6 7 1 - - 4 2 2 2 24

Trung thu
01-10-1971

5 7 - - - 4 1 3 4 24

01-03-1972 6 7 2 - - 4 1 1 2 23

01-07-1974 7 13 - - 5 4 2 5 2 38

chí khuyến khích các em gửi ảnh để dán vào album
hình, tạo nên một cộng đồng độc giả thân thuộc. Từ
tháng 06-1967, chuyên mục này được thay thế bằng
Tin tức Tuổi Hoa, cập nhật thông tin của các em. Tuổi
Hoa còn phát triển thêm mục Cảm nghĩ hồng, nơi độc
giả gửi gắm tâm tư, tìm kiếm bạn bè cũ hoặc chia sẻ
những câu chuyện. Những lá thư từ khắp các tỉnh
miền Nam như Sài Gòn, Gia Định, Biên Hòa, Phan
Thiết, Nha Trang, Đà Lạt, Pleiku, Ban Mê Thuột, Đà
Nẵng, Huế… đã chứng minh sự phổ biến và lan tỏa
sâu rộng của tạp chí. Bán nguyệt san Tuổi Hoa trở
thành nơi độc giả chờ đợi mỗi hai tuần, không chỉ để
đọc mà còn để kết nối, chia sẻ, và cập nhật những tin
tức mới mẻ.
Ngoài các số báo định kỳ với dung lượng 50 trang,
Tuổi Hoa còn phát hành các số báo Xuân hàng năm.
Bắt đầu từ sốXuân 1967, tạp chí đã gộphai số lại thành
một, tăng độ dài lên 100 trang, bổ sung thêmnhiều bài
viết cho các chuyên mục (xem Bảng 2).
Các số báo Xuân vẫn giữ nguyên cấu trúc chuyênmục
thường lệ nhưng được điều chỉnh nội dung để phù

hợp với không khí ngày Tết. Các sáng tác tập trung
khai thác chủ đề Tết và gia đình, thể hiện đậm nét
giá trị văn hóa truyền thống. Đặc biệt, chuyên mục
kiến thức mang đến những bài viết hấp dẫn về phong
tục Tết cổ truyền, ý nghĩa của 12 con giáp và lịch sử
xuất hiện của chúng trong các nền văn hóa khác nhau.
Một điểm nhấn thú vị làmục phỏng vấn vui các thành
viên Ban Biên tập, kèm theo hình biếm họa hài hước,
giúp độc giả nhỏ tuổi cảm nhận sự gần gũi của những
người làm báo. Ngoài ra, các tác giả cũng gửi gắm lời
chúc Tết trong chuyên mục của mình, tạo nên sự kết
nối ấm áp giữa tòa soạn và độc giả. Bên cạnh đó, nhà
xuất bản tổ chức các buổi giao lưu tại tòa soạn, thu
hút sự tham gia nhiệt tình của thiếu nhi và gia đình.
Tuổi Hoa cũng dànhmột đến hai trang cho quảng cáo
về sản phẩm sức khỏe như kem đánh răng, sữa, các
khóa học (miễn phí và có phí) hoặc giới thiệu các tạp
chí, sách báo khác. Đáng chú ý, từ năm 1967, những
trang quảng cáo này được tận dụng để quảng bá cho
tủ sách Tuổi Hoa, một dự án xuất bản sách thiếu nhi
do Nguyễn Trường Sơn chủ trương.
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Bảng 2: Thống kê chuyênmục các số báo Xuân của bán nguyệt san Tuổi Hoa [Nguồn: Tác giả]

Số Truyện
(sáng
tác,

phóng
tác,
dịch)

Thơ Truyện
tranh/
Tranh
vui/
Tranh
tô màu

Kịch/
ài hát

Truyện
cười

Hộp
thư/
Tin
tức

Đố
vui/
Trò
chơi/
Ô chữ

Bài
học
cuộc
sống/
Khoa
học

thường
thức/
Mẹo
hay

Quảng
cáo

Tổng

Xuân 1963 6 2 4 1 6 2 6 1 - 28

Xuân 1964 6 3 1 - 1 - - 1 - 12

Xuân 1967 9 43 1 - 2 2 - 7 1 65

Xuân 1968 12 14 1 2 4 2 1 1 1 38

Xuân 1969 11 16 2 - 1 3 6 6 - 45

Xuân 1970 8 8 3 - - 4 2 1 2 28

Xuân 1971 11 11 1 - - 5 2 1 - 31

Xuân 1972 14 9 1 - - 4 1 1 1 31

Xuân 1973 12 14 5 - 7 1 1 1 - 41

Xuân 1974 13 27 2 - 11 2 1 11 1 68

Xuân 1975 9 21 - 1 2 5 3 11 1 53

Khi bàn về sự hình thành và phát triển của tạp chí
trong trường vănhọc, PhạmVănQuang, trongnghiên
cứu về các nhân tố cấu thành trường tri thức miền
Nam giai đoạn 1954-1975, đã nhấn mạnh vai trò của
tạp chí như “một không gian quan trọng trong sự
chuyển giao và sản sinh tri thức” [12, tr.124]. Nhận
định này cho thấy tạp chí không chỉ là phương tiện
lưu giữ và phổ biến tri thức mà còn là diễn đàn thúc
đẩy sự vận động, trao đổi và phát triển các khuynh
hướng tư tưởng, văn học trong một giai đoạn đầy
biến động. Trong bối cảnh này, bán nguyệt san Tuổi
Hoa, phát hành đều đặn hai kỳ mỗi tháng vào ngày
1 và 15, không chỉ hình thành thói quen đọc sách
báo cho thiếu nhi mà còn nuôi dưỡng tâm hồn và
tư duy của thế hệ trẻ. Trong bối cảnh đời sống văn
học đô thị miền Nam, tờ báo đã khẳng định vai trò
quan trọng của mình như một cầu nối giữa ý tưởng
sáng tạo, xu hướng mới và độc giả, góp phần thúc đẩy
những chuyển biến lớn trong văn hóa, xã hội và tri
thức. Bên cạnh Tuổi Hoa còn có các tờ báo như Thiếu
Nhi, Thằng Bờm hay Tuổi Xanh không chỉ phản ánh
sự phát triển đồng đều giữa các ấn phẩmmà cònminh
chứng cho một không gian sáng tạo năng động. Mỗi
tờ báo khôngngừng đổimới cả nội dung lẫn hình thức
nhằm đáp ứng kỳ vọng ngày càng cao của độc giả nhỏ

tuổi. Chính sự cạnh tranh lành mạnh này không chỉ
góp phần nâng cao chất lượng từng ấn phẩm mà còn
định hình một đời sống văn hóa thiếu nhi phong phú,
sôi động trong giai đoạn đó.

Tủ sách Tuổi Hoa
Năm 1964, miền Nam ban hành sắc lệnh cho phép
tư nhân tự do xuất bản và kinh doanh sách báo với
điều kiện nộp lệ phí13. Đây là một bước ngoặt quan
trọng, tạo tiền đề cho Nguyễn Trường Sơn hiện thực
hóa ý tưởng thành lập tủ sách Tuổi Hoa. Đến năm
1967, cuốn sách đầu tiên, Con tàu bí mật của Nguyễn
Trường Sơn chính thức ra mắt, tập hợp từ những
truyện dài kỳ đăng trên bán nguyệt san. Từ đây, báo
và sách Tuổi Hoa vận hành như “anh em song sinh”,
cùng phát triển và bổ trợ lẫn nhau. Nhà xuất bản đẩy
mạnh hoạt động sáng tác và phóng tác truyện thiếu
nhi, đồng thời mở rộng thị trường tiêu thụ. Lô sách
đầu tiên in khoảng 3.000 cuốn, sau đó tăng lên 5.000
bản. Những cuốn sách dày 128 đến 160 trang, được
bán với giá từ 30 đến 50 đồng, đã gây ấn tượng nhờ
mức giá rẻ hiếm có so với chất lượng cực kỳ chỉn
chu. Trong bài báo “Thămcác nhà xuất bản sách thiếu
nhi”, Tân Fong Hiệb nhấn mạnh ấn tượng đặc biệt về
Nguyễn Trường Sơn, nhân vật nòng cốt của tòa soạn
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là “một con người vừa – như căn phòng dành cho tòa
soạn Tuổi Hoa này – nghiêm trang và tươi trẻ” [ 4,
tr.36].
Chính nhờ sự chuyên nghiệp và nhiệt huyết, TuổiHoa
từng bước khẳng định vị thế, trở thành biểu tượng của
tinh thần trẻ trung, sáng tạo và uy tín trong ngành
xuất bản sách thiếu nhi. Sự hưởng ứng tích cực của
độc giả được thể hiện rõ qua số lượng thư từ ngày càng
tăng từ phụ huynh và các em nhỏ gửi về tòa soạn, cổ
vũ và bày tỏ tình cảm dành cho nhà xuất bản. Trong
giai đoạn phát triển mạnh mẽ này, không thể không
nhắc đến vai trò của Minh Quân. Là một cây bút nữ
giàu kinh nghiệm trong lĩnh vực sáng tác truyện thiếu
nhi và đồng thời là người tận tâm với các công tác
xã hội, Minh Quân không chỉ đóng góp tác phẩm mà
còn tích cực thúc đẩy hoạt động của Tuổi Hoa. Bà giữ
vai trò quan trọng trong việc tìm kiếm tác giả, tuyển
chọn tác phẩmphù hợp, đảm bảo chất lượng nội dung
luôn ởmức cao nhất. Bà đã kết nối nhiều tên tuổi lớn,
như Nguyễn Hiến Lê, cùng tham gia cộng tác viết bài
nhằm nâng cao chất lượng nội dung của tủ sách. Từ
đây, bên cạnh việc duy trì đều đặn hai kỳ bán nguyệt
san vào ngày 1 và 15 hàng tháng, tủ sách Tuổi Hoa
cũng bắt đầu thiết lập lịch xuất bản ổnđịnh,mỗi tháng
ra mắt ba cuốn sách thuộc ba dòng chủ đạo: Hoa đỏ
(các tác phẩm thuộc thể loại phiêu lưu, mạo hiểm,
trinh thám, thu hút độc giả nhỏ yêu thích sự khám
phá); Hoa xanh (các câu chuyện giàu cảm xúc về tình
cảm gia đình, bạn bè, gần gũi với đời sống thường
nhật của các em nhỏ); Hoa tím (dành riêng cho lứa
tuổi 16-18, với nội dung sâu sắc và phù hợp với tâm lý
tuổi mới lớn).
Để duy trì tần suất xuất bản đều đặnmỗi tháng 3 cuốn,
tủ sách Tuổi Hoa đòi hỏi một lực lượng sáng tác hùng
hậu, nhiệt huyết và có năng lực. Thành công của nhà
xuất bản trước hết nằm ở khả năng tập hợp vàmời gọi
một đội ngũ đông đảo các nhà văn tham gia, không
ngừng sáng tác và xuất bản những tác phẩm chất
lượng. Trong khi khảo sát kho lưu trữ, sưu tầm các ấn
phẩm của nhà xuất bản, chúng tôi liệt kê ra được 50
tác giả hợp tác với nhà xuất bản từ những nămđầu của
bán nguyệt san và đến tận sau này là tủ sách: ThùyAn,
NguyễnThịDuy An, Thanh Châu, Hà Châu, Ly Châu,
Trinh Chí, Hoàng Đăng Cấp, Quyên Di, Tôn Nữ Thu
Dung, Vũ Duy, Nhật Lệ Giang, Nguyễn Hòa Giang,
Thanh Hiền, Kim Hài, Thùy Hương, Mai Hương, Uất
Kim Hương, Vũ Hạnh, Nguyễn Thái Hải, Khương
Hồng, HoàngDiễmKhanh, BửuKế,MinhQuân –Mỹ
Lan, Nguyễn Hiến Lê, Vũ Thiên Lý, Hoài Mỹ, Huyền
Nga, Hà Đức Nghị, Nguyễn Sỹ Nguyên, Tuyết Oanh,
Chân Phương, Ngọc Phương, Kim Phượng, Xuân
Quang, NamQuân,MinhQuân, NguyễnTrường Sơn,
Phương Sơn, Cam Li (Nguyễn Thị Mỹ Thanh), Mặc

Thu, Ngọc Thông, Bích Thủy, Võ Toàn, Lê Nguyễn
Mai Trắng, Tỉ Tỉ, Du Uyên, Hải Vân, Linh Vũ, Thụy
Ý, Lý Thụy Ý…a Với khả năng tại thời điểm hiện tại,
chúng tôi chỉ có thể dựa vào các nguồn lưu trữ sẵn có
để liệt kê và trình bày những thông tin đã thu thập
được. Những thông tin về tác giả, tác phẩm, các số
báo chỉ mang tính chất tham khảo do dữ liệu chưa
đầy đủ, nhiều tác phẩm có khả năng đã bị thất lạc hoặc
không rõ thông tin về tác giả và nội dung. Các tác giả
này phụ trách nhiều thể loại truyện ngắn phóng tác,
dịch, sáng tác, truyện dài, thơ, kịch…
Viết truyện thiếu nhi là một công việc đòi hỏi kỹ thuật
riêng biệt. Không chỉ cần nhập thân vào thế giới của
thanh thiếu niên để viết bằng giọng văn lạc quan, vui
tươi, mà còn phải khéo léo lồng ghép những bài học
giáo dục ý nghĩa bằng ngôn từ giản dị, dễ hiểu. Bên
cạnh nội dung, hình thức trình bày cũng đóng vai trò
quan trọng trong việc thu hút độc giả nhỏ tuổi. Chủ
bút Nguyễn Trường Sơn, với xuất thân từ Trường Mỹ
thuật Đông Dương, đặc biệt chú trọng cách bày trí tờ
báo và thiết kế bìa sách. Ông từng chia sẻ về quá trình
nỗ lực của cả tập thể trong việc mang đến những ấn
phẩm có giá trị nghệ thuật: “Chúng tôi đã học lỏm
nghề, đã ‘chạy theo’ người vẽ, thợ máy, có mặt lúc
bìa lên khuôn. Thật cũng lắm công phu” [ 4, tr.38].
Họa sĩ ViVi là người đồng hành với nhà xuất bản từ
những ngày đầu và tiếp tục gắn bó trong quá trình
phát triển Tuổi Hoa. Chính ViVi là người sáng tạo
biểu tượng hoa tám cánh của thương hiệu Tuổi Hoa,
in sâu trong ký ức của nhiều thế hệ độc giả. Với nét vẽ
tinh tế và phong cách đồng nhất, ông đã góp phần tạo
nên những bìa sách cuốn hút, làm nổi bật giá trị nội
dung và nâng tầm hình ảnh của nhà xuất bản. Những
trang bìa tinh tế do ViVi thiết kế vẫn được nhắc đến
nhưmột trong những đặc trưng nổi bật của Tuổi Hoa,
khơi gợi ký ức đẹp trong lòng độc giả miền Nam.
Dù xuất hiện sau bánnguyệt san, tủ sáchTuổiHoa vẫn
nhận được sự đón nhận tích cực, đặc biệt càng về cuối
giai đoạn 1954-1975. Trong bối cảnh tình hình kinh
tế – xã hội ngày càng phức tạp, mở đầu số báo ngày
01-03-1972, nhà xuất bản gửi thông báo tăng giá các
ấn phẩm cùng lời cam kết rằng sẽ tiếp tục hoạt động
nghiêm túc, đắc lực nhằm tạo nên những nội dung
mang tính giáo dục cho thanh thiếu niên: “Mãi giữ
vững đường lối giáo dục Tuổi Trẻ không bao giờ chạy
theo những thị hiếu phi luân và phi dân tộc” [ 14, tr.3].
Bàn về số phận của hai loại ấn phẩm thuộc Tuổi Hoa
từ năm 1972, Minh Quân đưa ra nhận định: “Sách trẻ
em tương đối bán chạy hơn báo trẻ em. Như ta đã
thấy, báo trẻ em đương ở vào tình trạng rất chật vật.

aXem thêm danh sách tác phẩm và các tác giả của Tủ sách Tuổi
Hoa đã được sưu tầm lại tại đây: https://sites.google.com/site/tusach
tuoihoa/truy%E1%BB%87n-tu%E1%BB%95i-hoa?authuser=0
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Còn sách trẻ em, nhà Tuổi Hoa tuy có in kém đi 40%
nhưng vẫn ra đều được mỗi tháng 3 cuốn” [ 9, tr.66].
Tình hình này xuất phát từ những thay đổi trong thị
trường sách báo thiếu nhi, khi số lượng độc giả ngày
càng thu hẹp do ảnh hưởng chung của kinh tế xã hội.
Đồng thời, sự xuất hiện của các tiệm thuê sách tại
trung tâm Sài Gòn và các tỉnh thành đã hình thành
một văn hóa đọc mới, ưu tiên tiết kiệm. Giá sách trẻ
em tăng từ 60, 80, 100 rồi 120 đồng – con số không hề
nhỏ với đại đa số gia đình vào thời điểmđó, khiến việc
mua sách báo trở thànhmột gánh nặng tài chính. Đến
năm 1975, nhà xuất bản Tuổi Hoa dừng hoạt động và
tính đến cột mốc đó thì “về sách sáng tác, nếu kể về số
lượng thì nhà xuất bản Tuổi Hoa đứng đầu”15.Tính
đến năm 1975, tổng số sách Tuổi Hoa ấn hành lên
đến gần 200 cuốn. Sự phát triển mạnh mẽ của Tuổi
Hoa đã khơi nguồn cảm hứng, thúc đẩy sự ra đời của
nhiều tủ sách và nhà xuất bản khác như Trăm Hoa,
Mây Hồng, Đời Mới, Phượng, Bông Hồng, Hoa Mơ,
HoaTiên, HoaNgàn, HoaNiên…, tạo nênmột phong
trào xuất bản sôi động trong mảng sách thiếu nhi giai
đoạn này. Trong Sài Gòn – chuyện đời của phố, tập III,
PhạmCông Luận đã viếtmột bài tủ sách TuổiHoa gợi
lại nhiều kỷ niệm của những con người đã sống trong
những năm tháng đó với sự phát triển sôi động và gắn
kết của các ấn phẩm thiếu nhi:
Hoa Đỏ, Hoa Tím, Hoa Xanh, những từ giản dị,
không phải nói về những loại hoa nào mà là về một
tủ sách, khi vang lên luôn nhắc nhớ về kỷ niệm hồi
mới lớn của cả một thế hệ sống ở miền Nam trước
1975. Đó là Tủ sách dành cho giới học trò cắp sách,
được xem là có nội dung trong sáng, mang tính giáo
dục cao và không chỉ thế, còn hấp dẫn nữa. Bên cạnh
đó, còn là nơi xuất bản ra những cuốn sách có bìa sách
đẹp nhất trong lĩnh vực sách dành cho giới trẻ, một giá
trị đến giờ vẫn còn nguyên. [ 16, tr.140]
Nhìn chung, chiến lược hoạt động đều đặn của Tuổi
Hoa đã giúp tạo nên một không gian định chế quan
trọng ươm mầm và kết nối các tác giả và độc giả.
Nhóm tác giả cộng tác với Tuổi Hoa dần khẳng định
khả năng viết lách của mình và được công chúng yêu
mến. Độc giả trong việc đọc và trao đổi thư từ với nhà
xuất bản không chỉ được tiếp thu những câu chuyện,
kiến thức mà còn được trao đổi, định hình “tầm đón
đợi”b trong văn hóa đọc. Có thể nói, TuổiHoa đã ươm
mầm nên những cây bút trẻ, những tài năng trẻ trong
quá trình cộng tác với nhà xuất bản. Rất nhiều trí
thức học tập và làm việc trong không gian văn hóa,

bKhái niệm “tầm đón đợi” do Hans Robert Jauss đặt ra nhằm
chỉ các kinh nghiệm kiến thức, kỳ vọng trước đó của độc giả sẽ ảnh
hưởng đến cách họ đọc và diễn giải các tác phẩm văn học. Tầm đón
đợi thay đổi theo thời gian và bối cảnh xã hội khác nhau.

học thuật miền Nam giai đoạn 1954-1975 và về sau
đều là những độc giả trung thành của Tuổi Hoa.
Để tổng kết phần này, chúng tôi xin nhắc lại ghi nhận
của Huỳnh Như Phương về tình hình các nhà xuất
bản và cơ sở báo chí ở miền Nam giai đoạn này là:
dù còn giằng co những các ý chí tích cực và tiêu cực
nhưng vẫn có một bộ phận hoạt động “trung thực”
và “giúp người đọc miền Nam nhìn rõ hơn xã hội ở
chung quanh mình, đã liên kết những người thiện chí
trong một nỗ lực vận động cho hòa bình, tự do, độc
lập dân tộc và một nền văn hóa văn nghệ tiến bộ”3.
Mỗi tác giả vàmỗi nhà xuất bản có thể đặt ramục tiêu,
chiến lược hoạt động riêng biệt nhưng nhìn chung, đa
số họ đã lao động nghiêm túc, hăng say và ý thức được
trách nhiệm cầm cân nảy mực, nuôi dưỡng tâm hồn
người đọc với những ấn phẩm chất lượng, đậm tính
nhân văn và tinh thần khai phóng.

Lưu hành tủ sách Tuổi Hoa trong bối cảnh
hiện nay
Định chế nhà xuất bản, cũng như các định chế văn
học khác, không tồn tại tách biệt mà luôn chịu sự tác
động và định hình lẫn nhau trong tổng thể các thiết
chế xã hội. Sau năm 1975, trong bối cảnh hòa bình
được thiết lập, nhà xuất bản Tuổi Hoa chung số phận
với nhiều nhà xuất bản và hiện tượng văn học miền
Namđương thời khi buộc phải ngừng hoạt động cùng
với sự tan rã của thiết chế từng bảo trợ nó. Các tác
phẩm của Tuổi Hoa dần bị rút khỏi thị trường và rơi
vào quên lãng suốt nhiều thập kỷ. Chỉ những năm
gần đây, với sự điều chỉnh chính sách của nhà nước,
công tác sưu tầm và nghiên cứu bộ phận văn học này
mới được chính thức hóa trở lại. Hiện nay, các nhà
xuất bản tại Việt Nam phần lớn đều trực thuộc các cơ
quan, cục, bộ của Nhà nước, hoạt động trong khuôn
khổ hành chính chặt chẽ. Tuy nhiên, theo Luật Xuất
bản 2012 (Chương 2, Điều 23), quy định về liên kết
trong hoạt động xuất bản đã mở ra một không gian
linh hoạt hơn, cho phép các nhà xuất bản liên kết với
nhiều đối tác khác nhau, từ tác giả, chủ sở hữu quyền
tác giả đến các tổ chức có tư cách pháp nhân hoặc các
cơ sở in ấn, phát hành17. Quy định này không chỉ
giúp các nhà xuất bản có thêm nguồn bản thảo phong
phú mà còn hỗ trợ định hình những định hướng hoạt
động riêng biệt, góp phần tạo nên sự đa dạng trong thị
trường xuất bản và thích nghi với những thay đổi của
đời sống văn hóa – xã hội đương đại. Chính trong bối
cảnh đó, các bộ sách mang giá trị từng làm nên dấu
ấn văn hóa, đã được tái bản, mang lại sức sống mới
cho những tác phẩm vốn gắn bó với ký ức nhiều thế
hệ độc giả.
Năm 2017, nhà xuất bản Phương Đông, với định
hướng tập trung vào in ấn các tác phẩm về triết học
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phương Đông, đã hợp tác cùng Công ty phát hành
sách Phương Nam, đơn vị có thế mạnh về văn học
và văn hóa đô thị miền Nam hiện đại để tái bản
tủ sách Tuổi Hoa lần đầu sau năm 1975. Tám tác
phẩm được chọn bao gồm: Ngục thất giữa rừng già
(Minh Quân và Mỹ Lan), Tiếng chuông dưới đáy biển
(Nguyễn Trường Sơn), Pho tượng rồng vàng (Hoàng
Đăng Cấp), Mật lệnh U Đỏ (Hoàng Đăng Cấp), Con
đường lá me (Thùy An),Ngày tháng nào (Tôn Nữ Thu
Dung), Chiếc lá thuộc bài (NguyễnThái Hải), và Lòng
mẹ (Nhật Lệ Giang). Việc tái bản được biên tập theo
những tiêu chí của nhà xuất bản, nhà phát hành được
cấp phép, đảm bảo phù hợp với thị hiếu và nhu cầu
đọc của độc giả đương đại, đồng thời nỗ lực giữ lấy giá
trị đặc trưng của bộ sách này. Một phần thành công
trong việc đưa Tuổi Hoa trở lại đến từ chủ trương xã
hội hóa xuất bản, một chính sáchmang tính hai chiều:
Xã hội hóa là quá trình hai chiều, một chiều là sự
phổ cập, sự truyền bá văn hóa trong quần chúng nhân
dân; chiều thứ hai là huy độngmọi nguồn lực của nhà
nước, nhân dân vào quá trình sáng tạo, lưu giữ, phổ
biến, hấp thu các giá trị văn hóa nhằm thúc đẩy sự
tăng trưởng về chất của sự nghiệp văn hóa. [ 18, tr.17]
Chủ trương này đã khuyến khích việc lưu hành rộng
rãi các tác phẩm có giá trị kinh tế lẫn giá trị xã hội, góp
phần thúc đẩy việc tái bản những bộ sách quan trọng
đối với đời sống văn học, nghệ thuật của công chúng
trong quá khứ. Cùng với đó, sự phát triển của công
nghệ và mạng xã hội đã trở thành cầu nối quan trọng,
giúp lưu trữ và chia sẻ những bản thảo truyện Tuổi
Hoa qua các kho dữ liệu trực tuyến. Những người
yêu mến bộ sách – từng là độc giả thiếu nhi của Tuổi
Hoa – giờ đây có thể tìm lại tác phẩm không chỉ để
hoài niệm mà còn để giới thiệu với thế hệ sau. Chính
sự tiếp nhận tích cực của công chúng đã khiến cho
các nhà xuất bản và nhà phát hành nhận thấy tiềm
năng khai thác và tái bản một hiện tượng văn học đầy
ý nghĩa. Nhà xuất bản Phương Đông và Công ty phát
hành sách Phương Nam đã chứng minh nỗ lực của
mình trong con đường thực hiện chiến lược trở thành
một trong những nhà xuất bản, nhà phát hành bảo trợ
cho văn học, nghệ thuật phía Nam. Với sự chuẩn bị
kỹ lưỡng, họ không chỉ khai thác những bản thảo giá
trị mà còn đầu tư vào quá trình biên tập và phát hành,
định vị lại thương hiệu tủ sách Tuổi Hoa trong lòng
độc giả hiện đại. Việc tái bản tủ sách Tuổi Hoa không
chỉ đơn thuần là công việc khôi phục các tác phẩm từ
quá khứ, mà còn khẳng định một mối liên kết quan
trọng giữa các yếu tố cấu thành định chế văn học mà
chúng tôi đã nhấn mạnh từ đầu bài viết: tác giả, nhà
xuất bản và nhà phát hành, độc giả và có thêm nhà
phê bình. Sự hợp tác chặt chẽ giữa các thành tố này
chính là nền tảng để một tác phẩm duy trì giá trị bền

vững, tiếp tục lan tỏa ý nghĩa và ảnh hưởng trong đời
sống văn học. Đó cũng là lý do Phương Nam mời nhà
nghiên cứu, giáo sư Huỳnh Như Phương viết phần lời
tựa cho các cuốn sách khi tái bản. Những dòng giới
thiệu của Huỳnh Như Phương, một người từng gắn
bó tuổi trẻ với nhịp sống của nhà xuất bản Tuổi Hoa,
đã trở thành một cầu nối đầy ý nghĩa. Nhà nghiên
cứu không chỉ nhấnmạnh tầmquan trọng của bộ sách
trong việc lưu giữ ký ức văn học miền Nam, mà còn
khẳng định sự phù hợp của nó với nhu cầu và giá trị
văn hóa của thời kỳ hiện nay:
Là người đọc sách Tuổi Hoa từ khi còn đi học ở một
vùng quê miền Trung, tôi có thể tự tin mà nói với các
bạn rằng những cuốn sách này là một phần kỷ niệm
thời niên thiếu của tôi, khiến bây giờ gặp lại lòng thấy
hân hoan như gặp những người thân yêu thời thơ dại
mà mình từng sẻ chia, tin cậy. Đời người như đời cây,
trước khi cho quả, là lúc kết nụ, nở hoa, tỏa hương
khoe sắc. Muốn lưu giữ những kỷ niệm đẹp một thời
không quay lại, bạn hãy làm quen với tủ sách này để
có thể cảmnhận những bông hoa thời niên thiếu đang
nở giữa lòng mình. [19, tr.8]
Nhìn chung, nhà xuất bản Tuổi Hoa đã trải qua một
chặng đường hoạt động sôi nổi, để lại nhiều ấn phẩm
mang đậm dấu ấn văn hóa và giá trị truyền thống của
con người Việt Nam. Chính định hướng và tâm thế
của tập thể tòa soạn đã góp phần “trường cửu hóa”
những trang sách, tạo điều kiện để các tác phẩm của
nhà xuất bản được phục sinh và tiếp tục lưu hành
trong không gian văn học đương đại. Sự tái bản và
phục dựng hợp thức các hiện tượng văn học này, dưới
sự bảo trợ của nhà nước, đặc biệt thông qua Đề án
15 - ĐA/BTGTW về nghiên cứu văn học nghệ thuật
miền Nam Việt Nam giai đoạn 1954-1975 do Đại học
Quốc gia Thành phố Hồ Chí Minh chủ trì, cho thấy
một bước tiến quan trọng trong việc đưa các giá trị
này trở lại diễn ngôn nghiên cứu và phê bình. Điều
này không chỉ góp phần định hìnhmột dòng chảy văn
học sử toàn diện, mạch lạc, mà còn đảm bảo sự hiện
diện xứng đáng của những tác giả, tác phẩm trong cả
bối cảnh lịch sửmà họ thuộc về lẫn ý nghĩamà họ tiếp
tục đóng góp cho thời đại hôm nay.

KẾT LUẬN
Tóm lại, khái niệm định chế cận văn học đã giúp định
vị lại nhà xuất bản Tuổi Hoa không đơn thuần chỉ là
một không gian sản xuất độc lập mà là một bộ phận
hữu cơ cấu thành nên tổng thể trường văn học miền
Nam 1954-1975. Cách tiếp cận này giúp chúng ta
khảo sát được các nhà xuất bản không chỉ ở chiều
hướng định hình các trào lưu sáng tác và xu hướng
văn học trên thị trường mà còn ở khả năng tác động
đến tầm đón đợi của nhóm độc giả mà nhà xuất bản
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hướng đến, góp phần phát triển văn hóa đọc ở công
chúng. Từ đó, bức tranh của trường văn học ở mỗi
giai đoạn cụ thể sẽ trở nên đầy đủ, trực quan hơn.
Đặt Tuổi Hoa trong bối cảnh các nhà xuất bản khác
giúp chứngminh được rằngTuổiHoa làmột trong các
nhà xuất bản sách báo thiếu nhi hàng đầu trong giai
đoạn 1954-1975 với số lượng ấn phẩm đứng đầu và
chất lượng nội dung được biên tập tốt nhất có thể đạt
được trong thời điểmđó. Giá trị lớnnhấtmàTuổiHoa
nhận được trong suốt chặng đường hoạt động chính là
sự ủng hộ nhiệt tình từ các độc giả và sự tín nhiệm từ
các đơn vị phát hành, nhà sách ở khu vực miền Nam.
Chính điều này đã tạo nên động lực cho đội ngũ tác
giả và biên tập của Tuổi Hoa lao động ngày càng nhiệt
huyết và ra mắt đều đặn các ấn phẩm ngày càng chất
lượng hơn về mặt nội dung. Để bàn về Tuổi Hoa một
cách đầy đủ, cần nhiều sự đầu tư công phu hơn nữa
trong việc tìm kiếm tư liệu, sưu tầm các ấn phẩm. Với
khả năng hiện tại, chúng tôi hy vọng đã ghi nhận được
một số đóng góp nổi bật của nhà xuất bản Tuổi Hoa
đối với đời sống văn học đô thị miền Nam giai đoạn
1954-1975.
Hiện nay, tủ sách Tuổi Hoa đã được tái bản một phần
và đang được sưu tầm cả hai loại ấn phẩm sách và báo.
Việc tổng hợp chính xác số lượng sách báo, các chuyên
mục sáng tác, phóng tác và dịch từ các ấn phẩm còn
lại của Tuổi Hoa là công việc dài hơi, cần sự phối hợp
và nỗ lực từ các cá nhân, tổ chức quan tâm đến việc
bảo tồn di sản văn học này. Không riêng gì Tuổi Hoa
mà cả các ấn phẩm của các tạp chí khác cũng cần được
sưu tầm và nghiên cứu trở lại. Đây là một nhiệm vụ
đầy thách thức, đòi hỏi quá trình tổng hợp và nghiên
cứu kỹ lưỡng từ giới nghiên cứu nhằm ghi nhận lại
một cách đầy trân trọng những đóng góp của ngành
xuất bản sách thiếu nhi đã tích cực hoạt động và sôi
động, cùng hướng đến lý tưởng nuôi dưỡng tâm hồn
trẻ thơ tràn đầy những phẩm chất tốt đẹp. Nhìn nhận
lại những thành tựu này còn là một lời gợi mở về tình
hình ngành xuất bản đương đại hiện đang có nhiều
khoảng trống và chưa có nhiều thành tựu nở rộ đáng
chú ý trongmảng sách báo thiếu nhi. Trong khi đây là
lĩnh vực quan trọng để bồi dưỡng, vun đắp tinh thần
và tri thức cho lớp độc giả trẻ.

TUYÊN BỐ XUNGĐỘT LỢI ÍCH
Bản thảo này không có xung đột lợi ích.

TUYÊN BỐĐÓNGGÓP CỦA TÁC GIẢ
Bài viết phác thảo sơ lược bối cảnh lịch sử, tình hình
ngành xuất bản ở miền Nam giai đoạn 1954-1975 và

các điều kiện hình thành nên nhà xuất bản Tuổi Hoa 
trong dòng chảy phát triển của văn học thiếu nhi. Tác 
giả sưu tầm và phân tích một vài số báo tiêu biểu, từ đó
cho thấy cách thức nhà xuất bản tổ chức chuyên mục, 
hình thức cộng tác và trao đổi với bạn đọc. Quá trình 
này là một sự cần thiết để khẳng định nhà xuất bản 
Tuổi Hoa như một định chế cận văn học quan trọng 
có ý nghĩa định hình văn hóa đọc, tạo nên những giá
trị xã hội trong trường văn học giai đoạn này.
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ABSTRACT
Officially operating from 1962 to 1975, Tuổi Hoa Publishing House became an institution in the
Southern Vietnamese literary field from 1954 to 1975. Through the lens of paraliterary institutions,
this article analyzes the historical context, social conditions, and cultural factors that influenced the
establishment and development of Tuổi Hoa. The study also examines how the publishing house
built the strategies and organized resources to sustain its two flagship publications: the biweekly
Tuổi Hoa magazine and the Tuổi Hoa book collection, which boasted a greater number of pub-
lications than other children's publishing houses. Notably, the circulation figures for these two
publications were remarkably high, eclipsing those of most contemporary children's publishers,
even in times of profound political and social instability. With consistently high-quality, diverse,
and engaging content, Tuổi Hoa gained credibility within the book distribution system, receiving
long-term orders from bookstores and fostering a devoted readership that actively engaged with,
supported, and contributed creative works. Beyond providing knowledge and nurturing reading
habits among young readers, the publishing house also cultivated a unique literary space that nur-
tured and encouraged emerging writers. Through its processes of selecting, editing, and introduc-
ing publications, Tuổi Hoa publishing house became a crucial link in shaping literary practices and
simultaneously established a close relationship between authors and the public. In the period from
1954 to 1975, Tuổi Hoa held a unique and pivotal role. Beyond its established reputation and solid
standingwithin the publishing sector, it acted as a significant catalyst in shaping a dynamic, diverse,
and burgeoning literary movement in Southern Vietnam.
Key words: Tuổi Hoa Publishing House, Tuổi Hoa magazine, Tuổi Hoa book collection, institution,
paraliterary institution
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